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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar o género textual ‘‘antincio publicitario’” como
uma estratégia pedagogica para o desenvolvimento do pensamento critico e da responsabilidade
social através da sustentabilidade. A metodologia utilizada nesse estudo ocorreu perante o
auxilio de uma abordagem qualitativa com andlise de conteudo, selecionando anuncios
publicitarios no site Google Imagens por meio de uma pesquisa através dos seguintes termos:
‘“antincios publicitarios sustentabilidade’” a fim de obter acesso as propagandas mostradas pelo
buscador. Atualmente, as agéncias de marketing e publicidade querem alcangar o grande
publico através de propagandas que adotem praticas politicamente corretas. Em meio aos
frequentes discursos de militancia ativa e muitas politicas de inclusdo voltadas as minorias,
percebe-se que os bons valores tém estado em alta a cada dia. Por essa razdo, as causas
ambientais ligadas a sustentabilidade também sdo um ponto positivo e trazem muito prestigio
aos anunciantes. Nota-se ainda que os anuncios publicitarios sdo excelentes ferramentas de
divulgacdo para atingir as grandes massas. Entre outras vantagens, cabe ressaltar que anuncios
sobre sustentabilidade promovem engajamento e alertam os individuos sobre seu papel nessa
luta, isso ocorre quando os consumidores se influenciam através de campanhas de alto impacto
que reverberem o incentivo de proteger a natureza. Logo, essas propagandas também fazem
pressao sobre empresas € segmentos da politica, para que essas pessoas ligadas ao poder
também venham a participar dessa corrente ecologica. Quanto mais acessivel ao publico-alvo
estiver o tema da sustentabilidade, melhor sera para que a participagao cidada alcance éxito na
protecdo ao meio ambiente. Entretanto, somente com uma boa educagdo ocorrerda uma
verdadeira mudanca sustentavel. Cabe aos educadores trabalharem com os anuncios desde cedo
para que os alunos sejam sensibilizados e comecem o quanto antes a protegerem o Planeta
Terra, visto que o mundo ainda continua sendo a unica casa onde todos os seres vivos habitam.

Palavras-chave: educacao, cidadania, meio ambiente, preservagdo, bem-estar.

1 INTRODUCAO

A comunicag¢do ¢ uma das principais maneiras do ser humano conseguir transmitir suas
ideias para todos. No campo da Linguistica, um dos maiores interesses do discurso consiste na
sua forca de construcdo da identidade e do posicionamento critico dos falantes. Espera-se que
os interlocutores consigam divulgar informagdes coerentes sobre temas relevantes que precisam
ser cuidadosamente observados, a fim de que a populacdo reflita sobre comportamentos
equivocados que possam ser aprimorados no bem-estar da civilizagao.

Por isso, as pautas sociais com uma abordagem sobre preservacdo da natureza e
sustentabilidade sdo extremamente necessarias para conscientizacao de uma vida melhor, onde
o planeta ndo venha a sofrer — nos proximos anos — um colapso ambiental diante da ignorancia
e do descaso de muitas pessoas, que estdo apenas preocupadas com acimulo de bens materiais
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produzidos através da extragdo de recursos naturais.

Nas aulas de Lingua Portuguesa, entre os varios géneros textuais que possibilitam
trabalhar com o uso de mensagens em prol da conservagdo e prote¢cao do meio ambiente, 0s
anuncios publicitarios se destacam na vantagem de que este género possui estratégias de
persuasdo a fim de convencer seus consumidores a adquirirem certos produtos oferecidos ou
adotar determinadas atitudes em favor de alguma campanha relacionada a cidadania.

E necessario entender que através dos habitos de sustentabilidade as pessoas terdo
vantagens nas esferas social, econdmica e ambiental. Consequentemente irdo poluir menos,
aproveitar bastante os materiais utilizados e interferir diretamente no aquecimento global, para
evitar ao maximo as varias mudancgas climaticas tao recorrentes.

Porém, para que o mundo tenha éxito nesse desafio ecoldgico € necessario que este tema
seja realmente discutido em todas as nagdes do planeta: tanto nas escolas, como em sites, redes
sociais, dentro de casa com a propria familia, amigos, vizinhan¢a e comunidade. Os 6rgaos
publicos devem ser os principais incentivadores, devendo conceber leis e projetos para difundir
novas tendéncias que favorecam o consumo sustentdvel, a pratica de reflorestamento, a
reciclagem de residuos descartados, maior producao de fontes de energia limpa etc.

Embora haja muita produ¢do de comida no mundo inteiro, milhdes de pessoas passam
fome e dormem no meio da rua. Nao obstante, toneladas de alimentos apodrecem e sdao jogados
no lixo enquanto varias criangas vivem nas pragas pedindo esmolas para conseguirem comprar
alimentos. Também, em muitas cidades, hé casas e prédios abandonados que nao sao utilizados
por ninguém, estes imoveis ficam fechados, mas muitas vezes nos seus quintais surgem uma
vegetacdo robusta que se alastra pela falta de limpeza e manutengdo; a partir dai acabam
aparecendo muitos animais peconhentos e diferentes espécies de mosquitos (alguns desses
insetos sao capazes de transmitir doengas tropicais como Dengue, Zika, Chikungunya) por
causa desses terrenos baldios isso induz os artropodes a depositarem seus ovos nos recipientes
que estao acumulando agua parada das chuvas, com isso causam doengas, provocam mortes.

Em contrapartida a esses paradoxos, ¢ imprescindivel a cooperacao de todos para que
haja superagdo de tantas injusticas do cotidiano. Finalmente, o presente trabalho tem como
objetivo analisar o género textual ‘‘anuncio publicitario’” como uma estratégia pedagdgica para
o desenvolvimento do pensamento critico e da responsabilidade social sobre a sustentabilidade.

2 MATERIAIS E METODOS

A metodologia utilizada nessa pesquisa ocorreu através de uma abordagem qualitativa
com andlise de contetido, selecionando anuncios publicitarios no website Google Imagens
(https://www.google.com/imghp?hl=pt-BR) por meio de uma procura através das palavras-
chaves: ‘‘antincios publicitarios sustentabilidade’” a fim de obter um direcionamento para as
paginas virtuais que exibiram diversas propagandas mostradas pelo buscador. Tal levantamento
foi realizado a partir de 15/01/2024 até 20/01/2024. Segundo Bardin (1977 apud Cardoso;
Oliveira; Ghelli, 2021, p. 101): “‘a matéria-prima da analise de conteudo pode constituir-se de
qualquer material oriundo de comunicagao verbal ou ndo-verbal, tais como: material escrito
como agendas, diarios, cartas [...] anuncios publicitarios, panfletos, cartazes [..]” .

Dessa forma, os materiais coletados estdo em seu estado bruto de acordo com as
idiossincrasias de seus autores, o que exige deste resumo expandido posterior andlise e
discussao dos resultados para extrair seus significados implicitos. Entretanto, a analise de
conteudo acaba incorporando por determinadas vezes tanto elementos de carater objetivos
quanto subjetivos, visto que cada interpretacao textual realizada por pesquisadores diferentes
possui multiplos caminhos. Isto posto, enfatiza-se que a avaliagdo dos dados obtidos pretende
ser coerente com o objetivo deste trabalho e com seu referencial teorico.

3 RESULTADOS E DISCUSSAO

DOI: 10.51189/coninters2023/31223



Revista Multidisciplinar de Educacdo e Meio ISSN: 2675-813X V.4,N2%4, 2023
Ambiente

Atualmente, as agéncias de marketing e publicidade visam alcangar o grande publico
através de propagandas que adotam praticas politicamente corretas. Em meio aos frequentes
discursos de militancia ativa e as politicas de inclusdo voltadas as minorias que sdo amplamente
discutidas pelas redes sociais, percebe-se que os bons valores tém estado em alta a cada dia.

Portanto as causas ambientais que estdo ligadas a sustentabilidade também sao um ponto
positivo e trazem muito prestigio aos anunciantes. Monteiro et al. (2016, p. 95) pondera que:
““‘Questdes ambientais tém sido relatadas nos meios de comunicacdo de massa com mais
frequéncia do que antes’’. Logo, nota-se que a sustentabilidade ¢ uma importante estratégia de
consumo e ndo poderia ser excluida dos interesses comerciais das empresas e do governo.

Dentre as agdes que as campanhas promovem, os anuncios publicitarios sdo veiculos
importantes para despertar o interesse do publico-alvo. Por essa razdo, para que os anincios
sejam bem feitos por seus emissores (aqueles que produzem a mensagem) € preciso haver
conhecimento sobre a estrutura do género no interesse de que a qualidade na produgao de texto
atinja com boa eficacia seus receptores (aqueles que absorvem a informagao).

Desse modo, Oliveira e Castro (2008, p. 144-146) explicam que:

Um antincio ¢ um texto que utiliza palavras, imagens, musica, recursos audiovisuais
e efeitos sonoros ¢ luminosos para atrair o consumidor, comunicando-lhe a existéncia,
as qualidades e os supostos ou reais beneficios de um determinado produto ou servigo.
[...] H4 antincios que deliberadamente manipulam as informagdes e os sentimentos.
Ha outros que apelam mais para a razdo ou para as convicgdes das pessoas.

Assim, convém observar que os anuncios publicitarios podem ser divulgados em varios
locais (internet, outdoors, panfletos etc.). Todavia, € importante conhecer alguns requintes deste
género. Nessa forma de comunicagdo sdo destacados elementos como: recursos apelativos;
verbos imperativos com incentivos a comportamentos de acao; slogans; adjetivos superlativos;
figuras de linguagem (comparagdo, metafora); trocadilhos; frases curtas; testemunhos e
avaliagOes de pessoas que ja utilizaram o produto; termos que sugerem escassez € urgéncia;
além de apelo as necessidades e desejos do comprador etc. Por tantas combinagdes as
propagandas acabam sendo criativas, ousadas e manipuladoras. Obtendo assim, uma
expectativa real sobre a possibilidade de atingir éxito nas suas aspiracdes.

Figura 1: Anuncio publicitario sobre desmatamento

: Saﬁcujary

Disponivel em: https://blog.ltzart.com.br/ 14/12/1 5/auncio-publicitario-expoe-de-forma-
chocante-o-impacto-ambiental-desmatamento/. Acesso em: 17/01/2024.

O antncio publicitario mostrado pela Figura 1, divulgado pela revista indiana
Sanctuary, acaba discutindo numa linguagem nao verbal como o desmatamento destréi a flora
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da regido (representada pelo tronco cortado ao meio) e também pode provocar a extingdo de
animais tipicos da fauna (representada pela onca-pintada degolada). Carneiro e Silva (2021)
apontam como principais causas que provocam o desmatamento o crescimento descontrolado
das cidades, as atividades mineradoras, a expansdo da agropecuaria, o aumento do uso da
madeira de forma ilegal etc.

Embora esse problema ambiental tenha forte impacto, ¢ possivel reverter as
consequéncias que o desmatamento acaba provocando em todo o ecossistema. Dentre tais
medidas, espera-se que sejam adotadas a¢des de alcance local, nacional e internacional.

E fundamental evitar as queimadas, pois elas destroem as matas e empobrecem os
minerais do solo; Também fazer monitoramento sobre as areas exploradas através do uso de
tecnologias como drones e satélites melhoram a fiscalizagdo; Reflorestar os locais que foram
degradados; Promover reformas agréarias sustentdveis cujos terrenos sejam bem demarcados
para ndo avangar além do perimetro estabelecido e ndao extrapolar suas distancias — causando a
invasdo e devastacdo das florestas; Exigir politicas governamentais que apliquem multas e
possibilidade de crime ambiental para impedir que muitos empresarios ndo continuem tendo
interesse de continuarem derrubando as matas sem nenhum pudor etc. Somente com atitudes
realmente efetivas o desmatamento serd desacelerado.

Figura 2: Anuncio publicitario sobre consumo de energia limpa

Disponivel em: https://unisalesiano.com.br/lins/publicidade-cria-campanha-voltada-para-
sustentabilidade/. Acesso em: 18/01/2024.

O anuncio publicitario mostrado pela Figura 2 surgiu de uma campanha divulgada em
2022 pelo curso de Publicidade e Propaganda da institui¢do académica UniSALESIANO, essa
acao foi desenvolvida pelos estudantes do 3° e 5° semestre. A propaganda traz como destaque
a frase: **O recurso de hoje para um AMANHA brilhante’’.

O adjetivo brilhante faz um trocadilho com a imagem de uma fonte luminosa, para
produzir correlagdo de sentidos entre o objeto (lampada) e sua caracteristica (o brilho). O termo
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AMANHA foi destacado em caixa alta para enfatizar-se que o consumo de energia tem bastante
importancia ao longo do tempo, sendo um fator essencial para um futuro mais equilibrado.

Na propaganda, nota-se que as folhas verdes representam o bulbo da lampada em
destaque, de onde ird se expandir toda a luminosidade. As folhas sdo parte dos recursos da
natureza. Com isso, infere-se que a energia limpa e renovavel provinda de elementos naturais
como o sol (energia solar), os ventos (energia edlica), e até mesmo o hidrogénio que também ¢
considerado um gerador ‘‘limpo’’, porque quando utilizado como combustivel deixa apenas
vapor de agua como residuo (OLIVEIRA; VILARINHO; MARQUES, 2023).

Essas fontes de energia limpa trazem mais conforto ao bolso dos consumidores, uma
vez que seu custo acaba sendo reduzido na fatura mensal e provoca menos impactos sobre o
meio ambiente. Vieira (2022, p. 17) acredita que: ‘‘garantir o acesso a energia limpa e
sustentavel ¢ inteiramente relevante para a mitigagao climatica e o cumprimento dos objetivos
de um desenvolvimento sustentavel’’. Por isso, o governo e a populagdo devem avangar numa
producdo energética mais viavel financeiramente, menos poluente e muito ecologica.

Figura 3: Anuncio publicitario sobre reciclagem de lixo

Disponivel em: https://gkpb.com.br/l12809/natra-mais-beleza-menos-lixo/. Acesso em:
20/01/2024.

O merchandising mostrado pela Figura 3 faz parte da campanha ‘‘Mais beleza e Menos
lixo’” promovida pela empresa brasileira de cosméticos e perfumes Natura, divulgada em seus
comércios fisicos para despertar atengdo dos clientes. Os anuncios publicitarios foram
estrategicamente expostos em diferentes pontos das lojas: nas vitrines, nos letreiros de balcoes
e nos objetos de parede para mostrar seu posicionamento a favor das questdes de
sustentabilidade. Entre as frases mostradas pelas propagadas vistas na Figura 3, destaca-se: ‘O
lixo ndo ¢ um fim. E um novo comego’’. Tal pensamento explora a questdo da reciclagem.
Porém, sobre o reaproveitamento de residuos, Santana et al. (2022, p. 1735) alerta que:

A reciclagem aparece como uma das solugdes mais viadveis ecologicamente para a
resolucdo dos problemas pertinentes ao lixo. Por outro lado, a reciclagem pode
contribuir para a poluicdo do ar e da agua se os produtos quimicos empregados no
reprocessamento dos materiais ndo forem usados de forma apropriada.

A reciclagem ¢ uma solugdo interessante, no entanto para que ela tenha sucesso € preciso

que o lixo ndo seja despejado em qualquer local, como nos rios, pragas publicas e rodovias.
Cestos de coleta sao bem-vindos quando encontrados no meio das ruas. Caso também
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venha a ser possivel, ¢ interessante que os cestos estejam separados por cores diferentes, com
indicacdes e simbolos dos materiais a serem jogados em cada um deles: metal, vidro, plastico,
papel e organicos para incentivar a separar esses residuos a fim de que catadores, empresas de
reciclagem consigam fazer uma coleta seletiva de forma mais rapida e organizada.

Quando bem sucedida, a reciclagem pode ajudar em varios aspectos como: incentivo a
educagao ambiental; aumento da vida 1til de um produto; menor gasto do poder ptblico com
gestao de residuos; redugdo de lixos em aterros; menor exploracao de recursos naturais; redugao
no consumo de energia, em fabricagdo de bens de consumo; geracao de trabalho, fonte de renda
para as familias (OLIVEIRA; OLIVEIRA FILHO, 2018).

Por isso, quanto mais conhecimentos sobre a polui¢ao provocada pelo acimulo de lixo
no Planeta Terra, as pessoas conseguirdo aplicar os SR’S da sustentabilidade: Repensar,
Recusar, Reduzir, Reutilizar e Reciclar. Essas atitudes sdo cruciais na preservacao do meio
ambiente.

4 CONCLUSAO

Diante do exposto, nota-se que os anuncios publicitarios sao excelentes ferramentas de
divulgacdo para atingir grandes massas. Possuem facilidade de serem encontrados em diversos
locais, porque se apresentam em varios formatos, seja online ou fisicamente.

Entre outras vantagens, cabe ressaltar que antincios sobre sustentabilidade promovem
engajamento que alertam os consumidores sobre seu papel nessa luta, isso da certo quando eles
se influenciam por campanhas sobre protecdo a natureza de alto impacto. Logo, essas
propagandas também fazem pressao sobre empresas e segmentos da politica, para que essas
pessoas ligadas ao poder também venham a participar dessa corrente ecoldgica.

Quanto mais acessivel ao publico-alvo estiver o tema sustentabilidade, melhor serd para
que a conscientizagdo e a participacao cidada alcance €xito na protecdo ao meio ambiente.

Valorizar os ecossistemas ¢ defender a biodiversidade. Nenhuma riqueza ¢ maior do que
os proprios recursos naturais. Entretanto, somente com uma boa educag¢do ocorrera uma
verdadeira mudanca sustentavel. Assim, cabe aos professores trabalharem com o género
anuncio publicitario desde os Anos Iniciais do Ensino Fundamental para que as criangas sejam
sensibilizadas e comecem o quanto antes a serem protetores do Planeta Terra, visto que o mundo
ainda continua sendo a unica casa onde todos os seres vivos habitam.
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